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“Mojej grupy docelowej nie ma na LinkedIn”.
“LinkedIn to gtownie serwis, w ktorym szuka sie pracy”.

“Nie sta¢ mnie na dziatania na LinkedIn”.

Takich komentarzy styszymy na co dzien na tyle duzo, ze postanowilismy
zadziatac.

Przedstawiamy 50 liczb, danych i statystyk o LinkedIn, ktére warto
znac¢ w 2022 roku.

To najlepsze argumenty w rozmmowach biznesowych i nie tylko. To fakty,
a nie domniemania, sprawdzone dane, a nie hipotezy.

LinkedIn rozwija sie dynamicznie na catym swiecie. | choc¢ trendy i nowosci
czesto przychodza do nas zza oceanu, az 77% uzytkownikéw pochodzi
spoza Stanow Zjednoczonych.

W Polsce w potowie 2022 roku przekroczyliSmy magiczna liczbe 5 milionow
zarejestrowanych uzytkownikow. Mamy lipiec i juz kolejne 100 tysiecy
dodatkowych uzytkownikéw na koncie. To 23% Polakdéw w wieku
produkcyjnym?!

LinkedlIn to nie tylko strefa biznesowych relacji. Na LinkedIn jest miejsce
dla pracownikdw kazdej branzy i specjalizacji. Mamy tu np.: 26 tysiecy
pracownikow wojska i stuzb ochronnych, 97 tysiecy oséb zwigzanych

z ksiegowoscig, 300 tysiecy inzynierdw, 100 tysiecy osOb zarzadzajacych
produktami, projektami i programami.

1GUS w badaniu okreslit tak mezczyzn w wieku 18j-64 i kobiety w wieku 18-59 lat. https://demografia.stat.gov.pl/BazaDemografia/Tables.aspx
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1. 77% uzytkownikéw pochodzi spoza Standéw Zjednoczonych.?

2. 5 mIn uzytkownikéw w Polsce. Najwiecej, 2,8 min uzytkownikow
to osoby pomiedzy 25 a 34 rokiem zycia.*

3. 57% ruchu pochodzi z urzagdzen mobilnych.*
4. Srednia sesja uzytkownika to 7 minut 12 sekund s
5. Generuje 3x wiecej konwersji niz Twitter i Facebook.®

6. Okoto 45% czytelnikoéw artykutéw LinkedIn zajmuje stanowiska wyzszego
szczebla (menedzerowie, wiceprezesi, dyrektorzy, dyrektorzy).”

7. Co sekunde dotacza 3 profesjonalistéow, a kazdego dnia 172800 nowych
uzytkownikow.®

8. Zaangazowani pracownicy firm maja 8 razy wiecej wyswietlen, 4 razy
wiecej obserwatorow, 7 razy wiecej wyswietlen ofert pracy i 4 razy
wiecej przestanych CV na LinkedIn.

9. 49 mln oséb uzywa LinkedIn do poszukiwania pracy kazdego tygodnia.®

10. Co sekunde wysytanych jest 77 aplikacji o prace, 6 uzytkownikow
zostaje zatrudnionych w kazdej minucie.”®

2 https://business linkedin.com/marketing-solutions/audience

3 Panel reklamowy Linkedin

4 https:/ww.linkedin.com/pulse/mobile-first-57-traffic-now-mobile-pramod-kr/

5 https:/Aww.similarweb.com/website/linkedin.com/#overview

6 https://blog.hubspot.com/blog/tabid/6307/bid/30030/LinkedIn-277-More-Effective-for-Lead-Generation-Than-Facebook-Twitter-New-Data.aspx
7 https://blog.linkedin.com/2015/07/09/1-million-linkedin-publishers

8 https:/Mwww.socialpilot.co/blog/linkedin-statistics

9 https:/news.linkedin.com/about-us#Statistics

10 https:/news.linkedin.com/about-us#Statistics
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10 najciekawszych

danych o LinkedIn
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1. + 830 milionéw uzytkownikdéw z 200 krajow.™

2. Wzrost w skali rok do roku to 11,1% - 8Imln."”

3. Generacje na LinkedIn:
a. 160.0 miliondw uzytkownikdéw w wieku 18 -24 (20.4%)
b. 480.0 miliondw uzytkownikéw w wieku 25 - 34 (59.1%)
c. 130.0 milionow uzytkownikdéw w wieku 35 -54 (17.7%)
d. 20.0 milionéw uzytkownikow w wieku 55+ (2.8%)"

4. Najwiecej uzytkownikow jest w USA (188min), Indiach (88 min), Chinach
(56 mlIn), Brazylii (56mln)*

5. 61 milionéw uzytkownikoéw to osoby o wysokim wptywie na decyzje
podejmowane w firmie.®

»

oge r
61 milionow
uzytkownikoéw to osoby o wysokim wplywie

na decyzje podejmowane w firmie

6. 77% uzytkownikéw pochodzi spoza Stanéw Zjednoczonych.'®

10 https:/news.linkedin.com/about-us#Statistics

1 https;/news.linkedin.com/about-us#Statistics

12 https://datareportal.com/essential-linkedin-stats

13 https:/news.linkedin.com/about-us#Statistics

14 https://news.linkedin.com/about-us#Statistics

15 https:/Mww.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-pages/how-marketers-can-target-their-ideal-audience-using-linkedin-direct-sponsored-content
16 https:/business.linkedin.com/marketing-solutions/audience
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7. W Europie jest 198 min uzytkownikéw.”

8. 5min uzytkownikdow w Polsce.”®

9. Najwiecej, 2,8 min uzytkownikéw to osoby pomiedzy 25 a 34 rokiem
zycia.”®

10. 48,7% kobiety, 51,3% mezczyzni.?°

48,7%

51,3%

48,7% kobiety

51,3% mezczyzni

17 https:/fearthweb.com/how-many-people-use-linkedin/
18 panel reklamowy Linkedin
19 Panel reklamowy Linkedin
20 Panel reklamowy LinkedIn
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11. LinkedIn jest kanatem nr 1, ktérego marketerzy B2B uzywaja
do dystrybucji tresci.

12. 97% marketerow B2B korzysta z LinkedIn w ramach swoich dziatan
content marketingowych.?

13. Koszt potencjalnej sprzedazy jest o 28% nizszy niz w Google AdWords. %

14. Co sekunde dotacza 3 profesjonalistéow, a kazdego dnia 172800
nowych uzytkownikow.

15. 57% ruchu pochodzi z urzagdzen mobilnych.

57% ruchu

ruchu pochodzi z urzadzen mobilnych

21 https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2017/pdfs/Sophisticated-Marketers-Guide-to-LinkedIn-v0312.pdf
22 https://mww.linkedin.com/business/marketing/blog/measurement/how-to-sell-your-linkedin-ad-campaign-to-the-c-suite
23 https://www.linkedin.com/pulse/mobile-first-57-traffic-now-mobile-pramod-kr/
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Aktywnos¢ uzytkownikow
na Linkedln

16. Bil Gates jest najczesciej Sledzonym profilem prywatnym. Obserwuje go
ponad 35,8 mln uzytkownikow.?

17. Google jest najczesciej sledzonym profilem firmowym. Obserwuje go
prawie 25,3 mln uzytkownikow.?

18. 2 miliony postéw, artykutdw i filmow publikowanych kazdego dnia.?®
19. Posty z obrazami dwukrotnie zwiekszajg zaangazowanie.”’

20. Srednia sesja uzytkownika to 7 minut 12 sekund.?

Srednia sesja uzytkownika to

7 minut 12 sekund

=]
21. 6,4 stron na wizyte odwiedza srednio uzytkownik LinkedIn.?®
22. 39% uzytkownikow to posiadacze kont premium.*°

23. 40% uzytkownikoéw co roku zmienia swoja kariere, firme lub miejsce.®

24 https:;/Awww.linkedin.com/inAwilliamhgates/

25 https:/Awww.linkedin.com/company/google/

26 https:/Mmww.forbes.com/sites/adriandayton/2021/02/27/3-ways-to-improve-your-posts-on-linkedin/?sh=568e8b765d25
27 https://business.linkedin.com/marketing-solutions/cx/20/08/read-me-if-you-want-to-advertise-better-on-linkedin

28 https:;//mww.similarweb.com/website/linkedin.com/#overview

29 https:/mwww.similarweb.com/website/linkedin.com/#overview

30 Linkedin

31 https://thesmallbusinessblog.net/linkedin-statistics/
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Generuje

3x wigcej konwersji P £

niz Twitter i Facebook

24. Generuje 3x wiecej konwersji niz Twitter i Facebook.*?

25. 46% ruchu spotecznosciowego na stronach firmowych pochodzi
z LinkedIn.33

26. 4 na 5 uzytkownikoéw to osoby decyzyjne w firmach.*4
27.57 mln stron firmowych.*
28. 39 000 umiejetnosci.®®

29. Najwazniejszg umiejetnoscia miekka, ktorej firmy najbardziej
potrzebuja, jest kreatywnos¢, a najbardziej wymagang umiejetnoscia
twarda jest Blockchain, a nastepnie Cloud Computing.*’

Profile ze zdjeciami uzyskuja

21 razy wiecej wyswietlen

i 36 razy wiecej wiadomosci

32 https://blog.hubspot.com/blog/tabid/6307/bid/30030/LinkedIn-277-More-Effective-for-Lead-Generation-Than-Facebook-Twitter-New-Data.aspx
33 https://mww.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-ads/get-proof-the-case-for-b2b-marketing-on-linkedin-infographic

34 https://business.linkedin.com/marketing-solutions/audience

35 https://business.linkedin.com/marketing-solutions/audience

36 https:/news.linkedin.com/about-us#Statistics

37 https://www.linkedin.com/business/learning/blog/top-skills-and-courses/the-skills-companies-need-most-in-2020and-how-to-learn-them
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30. Profile ze zdjeciami uzyskuja 21 razy wiecej wyswietlen i 36 razy wiecej
wiadomosci.*®

31. #India to najpopularniejszy hasztag, obserwuje go ponad 67 min
uzytkownikow.*°

32. Obrazek w poscie zwieksza prognozowang liczbe komentarzy az 2 razy.*°
33. Artykuty sg czesciej udostepniane przez innych uzytkownikow.
34. Srednio 1900 - 2000 stéw powinien zawiera¢ artykut na LinkedIn.#

35. Okoto 45% czytelnikéw artykutéw LinkedIn zajmuje stanowiska
Wyzszego szczebla (menedzerowie, wiceprezesi, dyrektorzy, dyrektorzy).+?

36. Czytelnicy lubig liczby nieparzyste! Artykuty zawierajace 5, 7, 9
nagtéwkow dziatajg najlepiej.*

37. Posty najlepiej publikowa¢ w godzinach porannych.“
38. Srednia liczba kontaktéw uzytkownika LinkedIn wynosi 500-1999.

39. Tylko 22% uzytkownikow LinkedIn korzysta z serwisu codziennie.
Wiekszos¢ (63%) uzytkownikdow korzysta z platformy raz w tygodniu.

Tylko 22%
uzytkownikow

LinkedIn korzysta z serwisu codziennie.
Wigkszos¢ (63%) uzytkownikow korzysta
z platformy raz w tygodniu na decyzje
podejmowane w firmie

38 https:/blog.linkedin.com/2016/08/03/5-steps-to-improve-your-linkedin-profile-in-minutes-

39 https;/MWwww.hootsuite.com/resources/digital-trends

40 https:/Mmww.linkedin.com/business/marketing/blog/linkedin-pages/linkedin-pages-and-elevate-better-together

41 https:/lokdork.com/linkedin-publishing-success/

42 https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/cx/2016/pdfs/linkedin-millennial-playbook-07-2016.pdf
43 https:/lokdork.com/linkedin-publishing-success/

44 https://shr.bi/godziny-publikacji-linkedin
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40. Okoto 95% rekruterow i specjalistow ds. rekrutacji uwaza, ze profil
na LinkedIn dziata jak wizytowka.

41. 9 na 10 rekruteréow korzysta z LinkedIn w celu poszukiwania talentow.

42. 49 min oséb uzywa LinkedIn do poszukiwania pracy kazdego
tygodnia.*

43. 6 uzytkownikow zostaje zatrudnionych w kazdej minucie.*
44. Co sekunde wysytanych jest 77 aplikacji o prace.”
45. Kazdego miesigca pojawia sie 100 milionéw nowych ofert pracy.“®

46. Okoto 40% uzytkownikéw LinkedIn co 4 lata zmienia branze,
stanowisko, funkcje i wielkos¢ firmy.+°

Okoto 40% ]
uzytkownikow g #@

LinkedIn co 4 lata zmienia branze, stanowisko,

funkcje i wielkos¢ firmy.

47. Ponad 95% rekruterow regularnie korzysta z LinkedIn.>®

48. 75% osOb zmieniajacych prace korzysta z LinkedIn, aby poinformowac
o tej decyzji.”

49. Wiekszosc rekruterow (87%) uwaza, ze LinkedIn jest najskuteczniejszym
narzedziem weryfikacji kandydatéw do pracy.>

50. Zaangazowani pracownicy firm maja 8 razy wiecej wyswietlen, 4 razy
wiecej obserwatorow, 7 razy wiecej wyswietlen ofert pracy i 4 razy wiecej
przestanych CV na LinkedIn.

45 https:/news linkedin.com/about-us#Statistics

46 https://news.linkedin.com/about-us#Statistics

47 https://news.linkedin.com/about-us#Statistics

48 https:;/www.businessofapps.com/data/linkedin-statistics/

49 https://passport-photo.online/blog/linkedin-statistics/

50 https:/mww.forbes.com/sites/robinryan/2020/09/09/95-of-recruiters-are-on-linkedin-looking-for-job-candidates-how-to-impress-them/?sh=1bfe4b0842ef
51 https://business.linkedin.com/content/dam/business/talent-solutions/global/en_us/c/pdfs/Ultimate-List-of-Hiring-Stats-v02.04.pdf

52 https://news.linkedin.com/2019/January/linkedin-announces-skill-assessments-to-help-professionals-showc
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Czy liczby moga przekonac nieprzekonanych? Pewnie nie. Jednak uzyte
w odpowiednim kontekscie sg w stanie uwierzytelni¢ informacje i potwierdzic

wskazane tezy.
To, ze LinkedIn z miesigca na miesigc rosnie w site to niepodwazalny fakt.

Aktualnie na LinkedIn umozliwia dotarcie organiczne do bardzo szerokiej grupy
odbiorcow. W przeciwienstwie di innych social medidw, nie jest konieczne
dopalanie tresci dodatkowym budzetem. Kilka sprytnych trikow i tres¢ moze

docierac¢ do wielokrotnosci posiadanej przez nas sieci kontaktow.

Jak to mozliwe? Algorytmy Linkedln organizuja tablice uzytkownikéw na bazie
tresci osob w sieci kontaktéw a takze spoza sieci kontaktdw, pod ktérymi nasi

znajomi zostawili reakcje albo komentarze. Widzimy takze tresci oznaczone
obserwowanym hasztagiem czy umieszczone na ulubionej grupie.

Systematycznosé, odpowiednia grupa odbiorcdw, format i zaangazowanie

to elementy, ktére w dziataniu na Linkedln sg niezwykle potrzebne.

Do zobaczenia na LinkedIn!

Sharebee %

Chcesz by¢ na biezaco?

Zapisz sie do newslettera Sharebee!

#ShOWMe,——éBo@shorebee
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